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** Dlaczego handel przygraniczny rozwijat sie tak dynamicznie

w Polsce w latach dziewiecdziesiatych?

Handel przygraniczny rozwija sie¢ w duzej mierze dzigki ré6znicom w poziomie
i strukturze cen towaréw, ktére wystepuja miedzy krajami sasiadujagcymi. Wynika-
ja one gtéwnie ze zréznicowania kosztéw produkcji towaréw w réznych krajach.
Jednak w dtuzszym okresie nie tylko cena wyznacza poziom zainteresowania
klientéw danym towarem, lecz takze stopien jego uzytecznosci, jakosci, przywia-
zania do danej sprawdzonej marki czy kraju pochodzenia towaru. Dlatego takie
produkty jak japonski sprzet elektroniczny firmy SONY, niemieckie samochody fir-
my AUDI, BMW, Mercedes ciesza sie niestabngcym uznaniem klientéw, mimo ze
na rynku pojawia sie coraz wigcej towaréw o podobnym standardzie.

Dotychczas gtéwnym czynnikiem rozwoju polskiego handlu przygranicznego byt
nizszy poziom cen polskich towaréw z poréwnywalnymi towarami oferowanymi
np. przez sprzedawcéw z Niemiec. Aby jednak handel ten mégt sie rozwijaé
w przysztos$ci, potrzebne jest nieustanne uatrakcyjnianie rodzimej oferty rynkowej,
tak by byta ona konkurencyjna w stosunku do analogicznych towaréw z sasiadu-
jacych krajow. Tym bardziej, ze réznice cenowe, zwtaszcza miedzy Niemcami,
Czechami, Stowacja i Polska, stopniowo sie zacierajg. Podnoszenie jakosci pol-
skich towaréw i budowa trwatego uznania dla polskich produktéw ws$réd kupcow
z sasiednich panstw wymagaja dodatkowych naktadéw inwestycyjnych, w celu
uruchomienia nowoczesnych technologii produkcyjnych. Jednak atrakcyjnosc
naszej oferty zadecyduje o trwafosci polskiego handlu przygranicznego, aby mogt
odegraé¢ wazng role w oficjalnych obrotach handlowych Polski w przysztosci.

** Jakie towary cieszyly sie dotychczas najwiekszym uznaniem

klientow w polskim handlu przygranicznym?

Dotychczas najwieksze rozmiary handlu przygranicznego notowano na zachodniej
granicy Polski. Obywatele niemieccy chetnie kupujag w Polsce zywnos$¢ (Swieze
owoce i warzywa oraz migso i wyroby miesne). Oprocz tego z produktéw niezyw-
nosciowych wymieni¢ nalezy gtéwnie odziez, wyroby wtdkiennicze i czeSciowo
obuwie. Typowo polskim produktem chetnie kupowanym przez Niem-
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céw sg wyroby wikliniarskie oraz znacznie tansze papierosy oraz benzyna. Nie-
mniej jednak cecha charakterystyczng wzajemnych powigzan handlowych jest
rokroczne zmniejszanie sie réznic cenowych, gtéwnie za sprawa rosnacych cen
w Polsce. Czesi i Stowacy réwniez kupowali po stronie polskiej tansze warzywa
i owoce, a takze artykuty niezywnos$ciowe (gtéwnie odziez i obuwie). Dla odmiany
nasi pétnocno-wschodni sasiedzi kupujg wtasciwie wszystko. JesteSmy dla nich
atrakcyjni nie tylko ze wzgledu na réznice cenowe, ale takze niedostateczng po-
daz artykutéw konsumpcyjnych na ich rynku. Jednak w wyniku kryzysu finanso-
wego W Rosji w sierpniu 1998 r., a takze na skutek zmian rodzimych przepisow
wizowych dla obywateli z bytych krajow WNP oraz utrudnien administracyjnych
stosowanych po stronie wschodniej wielkos¢ wzajemnego handlu przygranicznego
znaczaco zmalata od 1999 r. W nastepstwie samego kryzysu finansowego gwat-
towne ostabienie sig wartosci rubla w stosunku do dolara amerykanskiego w du-
zej mierze przyczynifo sie do znaczacego spadku optacalnos$ci zakupéw polskich
towaréw przez Rosjan.

Badania GUS potwierdzaja, ze w strukturze wydatkéw obywateli z sgsiadujgcych
z Polska panstw najwiekszy udziat majg Niemcy. W 1996 r. ich wydatki stanowi-
ty 56,5% ogo6tu wydatkéw poniesionych przez cudzoziemcéw z krajow granicza-
cych z Polska. Drugie miejsce zajeli pod tym wzgledem nasi potudniowo-wschod-
ni sasiedzi (30,6%), a udziat naszych pofudniowych sgsiadéw stanowit 12,8%.

Z kolei wyzsze ceny niektérych towaréw po stronie polskiej niz u naszych zachod-
nich i potudniowych sasiadéw sktaniaty naszych rodakéw do zakupéw w Niem-
czech, Czechach czy na Stowacji. Na zachodzie Polacy dotychczas kupowali gtéw-
nie bakalie i stodycze, soki, oleje jadalne, niektére przyprawy, a takze sprzet gospo-
darstwa domowego i akcesoria samochodowe. W Czechach z kolei zakupy zdomi-
nowaty dobrej jakosSci i tafnsze piwa, napoje alkoholowe, a takze artykuty sportowe
i wyroby skérzane. W zakupach rodakéw powracajacych do kraju przejsciami na
granicy pétnocno-wschodniej dominowaty papierosy, napoje alkoholowe i paliwo.

Zarowno wydatki naszych sasiadéw w Polsce, jak i Polakéw w krajach sgsiedzkich
s3 trudne do statystycznego uchwycenia. Narodowy Bank Polski prébuje szacowaé
wielko$¢ wzajemnych rozliczen z tytutu handlu przygranicznego w specjal-
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nie wprowadzonej pozycji bilansu ptatniczego: saldo niesklasyfikowanych obrotéw
biezacych. W latach 1995-1998 dodatnie saldo tych obrotéw systematycznie ob-
nizato sie z poziomu 7,7 mld USD do okoto 6 mld USD. Jednak od roku 1999
(a zatem po kryzysie rosyjskim) ksztattuje sie na poziomie 3-4 mid USD.

** Jak integracja z Unig Europejska wplynie na handel
przygraniczny?

Polska, ktéra prawdopodobnie w 2004 r. zostanie wraz z Czechami i Stowacja
oraz innymi krajami kandydujacymi cztonkiem Unii Europejskiej, stanie sie jedno-
czesnie czescig jednolitego rynku europejskiego. Jako, ze jednym z kluczowych za-
sad tego rynku jest nieskrepowany przeptyw towarow i ustug, handel przygranicz-
ny z Niemcami oraz Czechami i Stowakami bedzie mégt sie rozwija¢ bez prze-
szkdéd o charakterze fizycznym (brak kontroli granicznych) czy technicznym (jed-
nolite przepisy dotyczace bezpieczenstwa produktéw czy norm technicznych).
Wzrosnie konkurencja, gdyz juz obecnie nasi zachodni sasiedzi — prébujac przy-
ciggnac zyski z handlu przygranicznego na swoja strone — rozbudowujg od 1997 r.
bazary i supermarkety w poblizu granicy z Polska. Jednak czes¢ polskich ekono-
mistéw uwaza, ze sytuacja taka sprzyja ogélnemu ozywieniu handlu na granicy
zachodniej. Znaczacemu przyrostowi sprzedazy w Niemczech bedzie bowiem
towarzyszy¢ wzrost sprzedazy firm polskich, zwtaszcza jes$li wzrosnie ich jako$¢
obstugi klientow.

Nieco inna sytuacja wystapi na granicy pétnocno-wschodniej. Polska granica sta-
nie si¢ — po przystapieniu Polski do UE — zewnetrzng granica zintegrowanego
europejskiego obszaru, w obrebie ktérego nie ma granic i kontroli celnych. Ozna-
cza to, ze kazdy obywatel spoza UE, ktéry przekroczy nasza granice wschodnia,
bedzie mdgt sie swobodnie przemieszcza¢ do Niemiec, Francji czy Hiszpanii. Dla-
tego Unia Europejska doktada wszelkich mozliwych staran, aby polska granica
wschodnia byta szczelna, aby ludzie (i towary) nie mogli si¢ nielegalnie przemiesz-
czac.

Nie oznacza to, ze handel na polskiej Scianie wschodniej zostanie zlikwidowany.
Wrecz przeciwnie, Unia Europejska jest niezmiernie zainteresowana rozwojem
swoich stosunkéw handlowych ze Wschodem. Przed Polska, jako przysztym czton-
kiem UE, zarysuja sie nowe mozliwos$ci. Polscy handlowcy i przedsie-
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biorcy beda mogli wykorzystaé¢ wieloletnie doswiadczenie w handlu ze wschodem
i rozwija¢ swa dziatalnos¢ (badz samodzielng, badz znalez¢ swoje miejsce w cha-
rakterze posrednikéw handlowych). Polskie produkty rolne eksportowane na rynki
wschodnie otrzymaja subsydia z budzetu wspélnotowego i nie beda juz wypiera-
ne z rynkéw przez subsydiowane (a przez to tansze) produkty wspdlnotowe.
Ponadto rozbudowa wschodnich przej$é granicznych (przy duzym wspétudziale
funduszy unijnych) oraz zwigzany z tym rozwdj infrastruktury na $cianie wschod-
niej przyczyni sie do rozwoju handlu i ustug (transportowych, gastronomicznych
itp.), co nie pozostanie bez znaczenia dla przyrostu miejsc pracy.

W tych warunkach bedzie najprawdopodobniej podnosi¢ sie standard ustug,
a jakos$¢ towardw, ich dobra marka stang sie czynnikami decydujacymi o konku-
rencyjnosci i poziomie sprzedazy polskich towaréw za sasiednig granice. Polscy
handlowcy, chcac efektywnie konkurowaé z zagranicznymi przedsigebiorstwami,
powinni ponadto dazy¢ do wspdélnego negocjowania cen hurtowych surowcéw i to-
wardw. Handel nie bedzie miat wytacznie charakteru walizkowego, a bedzie reali-
zowany oficjalnie i na znacznie wigksza skale. Pojawia sie takze nowe mozliwosci
finansowania rozwoju regionéw przygranicznych za pomocg srodkéw wspoélnoto-
wych (np. w ramach programu CROSSBORDER), przez co regiony przygraniczne
beda mogty sie szybciej rozwija¢. Inng forma wspétpracy przygranicznych regio-
néw, ktéra wptywa na intensyfikacje wzajemnych powigzan gospodarczych i kul-
turowych, sa tzw. euroregiony.
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